Do statej oferty wprowadzone zostang rowniez tematyczne spacery po miescie

i wyjazdy historyczne dla roznych grup wiekowych.
B Dziatalnosc inwestycyjna

Program muzeum zaktada optymalne wykorzystanie dotacji podmiotowe]j
oraz aktywne poszukiwanie i pozyskiwanie dotacji celowych na realizacje zadan,
przedsiewziec¢ programowych. W celu zapewnienia dodatkowego finansowania dziatalnosci
programowej i statutowej Muzeum, nalezy podjac dziatania zmierzajace do dywersyfikacji
zrodet dochodu i pozyskiwania finansowania zewnetrznego.

Realizowane i planowane wspolnie z organizatorem instytucji inwestycje beda stuzyc
podniesieniu atrakcyjnosci muzeum i jego oferty. Waznym czynnikiem wdrazania
poszczegoblnych inwestycji bedzie zachowanie odpowiedniego balansu miedzy wydatkami,

a mozliwymi przychodami wynikajacymi z ich realizacji.
6. Dziatalnos¢ promocyjna

Niezbedne jest podjecie dziatan, ktore poprzez kreatywna dziatalnos¢ muzeum,
zwigksza jego atrakcyjnosc i dotra do szerokiego kregu odbiorcow. Jednym z podstawowych
krokow powinna byc zwiekszona aktywnos¢ w social mediach, zgodna ze wspotczesnymi
trendami.

Gtowny wysitek marketingowy nalezy skoncentrowac na kanale, za posrednictwem
ktorego najwieksza liczba oséb mogtaby poszukac informacji o ofercie muzeum, czyli
Internecie. Za wyborem tego kanatu jako podstawowego narzedzia przekazywania
informacji, przemawiata nie tylko jego dostepnosc, ale rowniez niskie koszty, w porownaniu
do innych narzedzi marketingowych.

Warto takze rozwazy¢ internetowa wersje ,Ankiety badania satysfakcji
odwiedzajacych”. W tej wersji odpowiadano by na pytania, zaznaczajac na skali oceny swoj

poziom zadowolenia z oferty oraz ewentualne uwagami i propozycje.
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